ratégie de
marque
minimum
viable

Votre stratégie de marque minimum viable est la
fondation dont a besoin votre PME pour :

+ attirer des clients récurrents, car satisfaits

+ attirer des talents motivés qui épousent votre vision

Henri Lotin

Brand Consultant & Creative Director

lotincorp.biz/henrilotin



Notes

Identité visuelle, site web, marketing digital,
aménagement d’intérieur... rien ne se fait sans
stratégie.

Nous vous aiderons a comprendre, a prioriser et a
vous concentrer sur une vision, et un plan clairs
pour réussir.

Voici a quoi ressemble le processus de I'agence de
branding Lotin Corp.:

0€ 500€ x2 [7,5k € - 300k €]
\ \ \
Appel audio SDM L2 Consulting
*— ou — SDML — + _ etou -
Google Meet Exécution Coaching
\ \ \
15-60 mn 2 sem 6-12 sem 12-24 sem

Henri Lotin lotincorp.biz/henrilotin



Contexte

Notre mission a Lotin Corp. c’est de transformer 1
million de PME d’Afriques en marques fortes et
uniques d’ici 2033.

La session découverte est un atelier de deux jours
qui colte entre 7-500-€ et 15-000-€ |a journée, en
fonction des projets.

C’est lourd pour les jeunes entreprises, et nous en
sommes conscients.

« Notre travail en tant qu'agence de branding est
de formuler votre promesse de marque et de mettre
en place les outils et les processus opérationnels
pour permettre a votre PME de la tenir, tout le
temps. »

Henri Lotin lotincorp.biz/henrilotin



Nous avons ainsi développé la « stratégie de
marque niveau 1- SDM L1» qui se concentre sur les
éléments essentiels d’'une bonne stratégie de
marque.

| était question pour nous de vous fournir un plan
d’action (Stratégie de Marque Minimum Viable -
SMMYV) qui vous permettrait de commencer/
améliorer votre activité, sans un gros investissement
initial.

LaSDM L1:

+ comporte un accompagnement de 1 mois
+ comporte un workshop de 2 heures

+ comporte 6 exercices

+ peut se faire en ligne

+ colite 500 € x 2

Elle est faite pour vous si...

Henri Lotin lotincorp.biz/henrilotin



Workshop branding :
SDM L1

La SDM L1est un ensemble de six exercices qui se
conclut par un atelier pratique de deux heures, et
une accompagnement terrain d’un mois.

Deux semaines apres le deuxieme paiement, vous
disposerez d’'une stratégie de marque minimum
viable. Avec cette stratégie, vous pourrez :

+ définir une offre claire et concrete

+ communiquer cette offre plus clairement

+ attirer des clients qui achétent plus souvent
+ attirer des talents qui épousent votre mission

Henri Lotin lotincorp.biz/henrilotin



Stratégie de marque
minimum viable en 4 etapes

1. Probleme

Commencez par identifier un marché
cible, un client idéal spécifique, et étudiez
le probleme.

A 4

2. Proposition de valeur

Définissez comment vous résoudrez le
probléme différemment de vos concur-
rents et quelle transformation vous

Limitation actuelle, Nouvel état, sans
apporterez. situation problématique limitation
|\ e e e e e e o = = = = = = = o ——
\ 4
e N T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T b
| |
3- Offre i . Jalpns ' i
Listez ce qui est inclus dans votre solution i | i
et associez-y des jalons, un prix et des | . i o |
. |
garanties. : Méthode propriétaire i
| |
. J N e e /
A\ 4

e N T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T b
4.M | |
9 o °
Rédigez 3 messages clés pour ! Message 2 !
convaincre votre public que votre offre est i :
" . by by |
la meilleure solution & son probleme. | !
i |
. J \ 7
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Exemple de SMMV : free move

C'est quoi, une marque ? n - 01. But [why]

oymee WM Coeur de marque

STRATEGIE DE MARQUE V.1.0

Définition - 03. Valeurs Segmentation - 01. Approche

Business Strategy

Segmentation - 02. Attentes des clients Positionnement - 01. Concurrence Positionnement - 02. Axes Business model

‘, =] = v 3|

Identité de marque - Enoncé Messagerie - 01. Framework

Identité de marque \ " Messagerie de marque

Logo - 01. Explications Logo - 02. Proportions & lock-ups

Logo

Logo - 03. Typographie
Aa

rse

Logo - 04. Couleurs

EEEE T




1. Marché + Produit/Service

Pourquoi a Lotin Corp. nous commencgons par le
marché ?

Parce que votre produit devrait partir d’'un besoin
observé sur le marché. Par connaitre le marché, il

s'agitde:

+ connaitre votre client idéal et
+ connaitre vos concurrents.

Par connaitre votre produit, nous faisons référence:

+ a la mise en place de votre offre
+ au design de votre proposition de valeur.

Henri Lotin lotincorp.biz/henrilotin



2. \/ous connaitre vous-méme

C’estici que nous entrons dans le processus de
stratégie de marque. Votre cceur de marque est
composé de quatre éléments qui vous aident a
clarifier qui vous étes, ce que vous faites et
pourquoi c’est important.

1. But : Pourquoi existez-vous ?

2. Vision : Quel avenir voulez-vous aider a créer ?
A quoi ressemble 'avenir ?

3. Mission : Que faites-vousici?
Comment créez-vous cet avenir?

4. Valeurs : Quels principes guident vos actions et
votre comportement ?

Henri Lotin lotincorp.biz/henrilotin
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3. Personnalité de marque

Vous devez a ce niveau déterminer:

+ votre brand essence : comment exprimer qui vous
étes

+ votre brand messaging : comment parler de qui
vous étes

Brand essence

Votre brand essence se compose de votre:
personnalité, voix et ton. Chez Lotin Corp., nous
préférons les archétypes de marques.

Brand messaging

Il s’agit de définir votre messagerie de marque:
proposition de valeur, tagline et piliers de
messagerie.

Henri Lotin lotincorp.biz/henrilotin
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Bonus : Faccompagnhement

Une fois votre stratégie de marque minimum viable
mise en place:

1. nous vous communiquons votre feuille de route
2. vous accompagnons dans son implémentation.
Nous resterons a vos cétés pendant un mois, pour

nous assurer que la stratégie mise en place
fonctionne, et 'adapter le cas échéant.

Henri Lotin lotincorp.biz/henrilotin



La SDM L1

~{" Vous dirigez une entreprise naissante et vous avez
du mal avec votre PME ? La SDM L1 est pour vous.

C'est un ensemble de six exercices qui se conclut
par un workshop pratique de deux heures, et un
accompagnement terrain d’'un mois.

Deux semaines apres le deuxieme paiement, vous
disposez d'une stratégie de marque minimum
viable. Avec cette stratégie, vous pourrez :

+ communiquer votre offre plus clairement

+ attirer des clients qui achétent plus souvent

+ attirer des talents qui épousent votre mission

& Investissement:500 € x 2

Intéressé.e RDV ici & https://wa.link/c6dur3
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