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Le branding
expliqué par
des images
Quelques images qui expliquent simplement le
branding, et le mécanisme de création de la marque
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La marque
« Unemarque est l’intuition d’une personne à
propos d’un produit, d’un service ou d’une
entreprise. »
–Marty Neumeir, The BrandGap

« Unemarque est la valeur d’une promesse
constamment tenue. »
–David Kincaid, The BrandDrivenCEO
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INTERACTIONSDEMARQUE
Où votre audience et vous vous

rencontrez.

CŒURDEMARQUE
Voscaractère,
croyanceset
personnalité
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Les marques sont conçues
comme des humains

Vous avez un cœur intérieur : votre caractère, votre
personnalité, vos croyances, ce que vous
voulez accomplir dans votre vie. Il s'exprime à
travers votre identité : à quoi vous ressemblez, ce
que vous dites, comment vous le dites.

Votre cœur et votre identité façonnent vos
interactions avec lemonde extérieur et la façon
dont les gens pensent et se sentent à votre sujet.

Les signauxque les gens reçoivent de l'extérieur les
aident à se forger une opinion sur ce qui se trouve à
l'intérieur.
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Le branding
« Le branding, c'est doter les produits et services du
pouvoir d'unemarque. »
– Kotler & Keller, 2015

« Le branding est le processus intentionnel de
création d’unemarque.
Il est soutenu par le brandmarketing, qui est
l’ensemble des actionsmises enœuvre pour
installer lamarque dans l’esprit des
consommateurs. »
–Henri Lotin, Co-Founder Lotin Corp.
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« Crois-moi,
c’est un

super lover. »

« Je suis un
super lover. »

« Je suis un
super lover. »« Salut. »

1.MARKETING

2.TÉLÉMARKETING

3.RELATIONSPUBLICS
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« Je suis un super lover.
Je suis un super lover.
Je suis un super lover. »

« Je comprends
que tu es un
super lover. »

4.PUBLICITÉ

5.DESIGNGRAPHIQUE

6.BRANDING
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VOTRE INFLUENCE

PERCEPTIONDU
CONSOMMATEUR

Messagerie
Esthétique
Expérience

LA MARQUE
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Le processus
D’après AlinaWheeler :

« Le processus de branding exige une combinaison
de compétences enmatière d'investigation, de
réflexion stratégique, d'excellence en design et en
gestion de projet.

Cela nécessite une patience extraordinaire, une
obsession pour bien faire les choses et une
capacité à synthétiser de grandes quantités
d'informations. »

On en parle dans un prochain carrousel ?
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Pour aller plus loin
Pourmieux comprendre le branding et le processus
debranding, je vous recommande notre eBook
gratuit : Lebrandingpour les PME.

lotincorp.biz/henrilotinHenri Lotin
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Je peux aider
Stratégie demarque

Construisez votremarque demanière holistique
pour créer une faveur auprès de votremarché cible.

Identité demarque

Votremarketing en toute confiance, en interne et en
externe, avec une boîte à outils d'actifs visuels et
verbaux qui rendent votremarque distincte.

Brandmarketing

Établissez une relation distincte avec vos clients
actuels et futurs.
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Monagencedebranding rendvotrebusiness
plus rentable, en créant unemarque forte et
unique grâce au FrameworkBIDS™.

J’ai, depuis 2008 aidé +1000
entrepreneurs et
propriétairesdePMEà
gagner enclarté sur leur
business, à déployer une
identitédemarque
différenciée (messagerie,
logo, siteweb, packaging...)
et àprospérer.

Travaillons ensemble.

Je suis Henri Lotin, Brand
Strategist & Creative Director.
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